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JE HEBT GEEN IDEE ... 
WAT JIJ AAN EINDHOVEN 
KUNT VERANDEREN
YOU PROBABLY HAVE NO 
IDEA ... HOW MUCH YOU 
CAN CHANGE EINDHOVEN

DE EINDHOVENSE SLIMHEID IS 
OVER DE HELE WERELD BEROEMD. 
BEHALVE IN EINDHOVEN ZELF.
		  THE EINDHOVEN INTELLIGENCE IS 	
		  KNOWN ALL OVER THE WORLD. 	
		  EXCEPT IN EINDHOVEN ITSELF. 

DE GEMEENTERAAD ONDERZOEKT OP DIT MOMENT 
HOE DESIGN EEN ROL KAN SPELEN BIJ HET VORMGEVEN 
VAN DE NIEUWE STAD.
		  AT THIS MOMENT THE CITY COUNCIL IS INVESTIGATING THE 	
		  POTENTIAL ROLE OF DESIGN TO SHAPE THE NEW CITY. 

DUIDELIJK? DAN BEN JIJ NU AAN DE 
BEURT. MAAK EEN PLAN. 
	 IS THIS CLEAR? THEN IT’S UP TO YOU 	
	 NOW. MAKE A PLAN. 

CREATIVITEIT IS VAN LEVENS-
BELANG VOOR EEN STAD. 	 	
		  CREATIVITY IS VITAL FOR A CITY.

ALS JIJ HET VOOR HET ZEGGEN HAD IN EINDHOVEN, 
DAN ZOU JE HET WEL WETEN.
		  IF YOU WERE THE DECISION MAKER IN EINDHOVEN, 
		  YOU WOULD KNOW WHAT TO DO. 
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	 When society changes, the routines of the city 
need a change too. This is why inhabitants with 
bright ideas and designers with great plans for the 
city are invited to ‘shoot’. Together, the leaders 
of Eindhoven have decided on eight themes. All 
themes require creativity and alternative thinking. 

De acht thema’s: 
Verbeter de infrastructuur van de stad (1). Zorg 
dat het veilig wordt in Eindhoven (2). Maak het 
hier schoon (3). Laat mensen deelnemen aan de 
samenleving (4). Geef jongeren een plek waar ze 
zichzelf kunnen zijn (5). Kleur de stad mooi groen 
(6). Laat ons en anderen zich thuis voelen (7). 
Houd de inwoners gezond (8). 

Ontwerp een nieuw Eindhoven en houd daarbij de 
acht thema’s strak in het vizier. En laat je vooral niet 
afremmen door alles wat er al is. Doe alsof Eind-
hoven van jou is. Sterker nog: Eindhoven ís van jou. 
Mail je plan naar: goedplan@eindhoven.nl, of schrijf 
hier op en stuur dit terug. (Geen postzegel nodig).

	 The eight themes are:
	 Improve the infrastructure of the city (1). Make 	
	 sure Eindhoven becomes safe (2). Clean up the 	
	 city (3). Make people participate in their society 	
	 (4). Give youngsters a place where they can be 	
	 themselves (5). Give the city a nice green colour 	
	 (6). Make us and others feel at home (7). Keep 	
	 the inhabitants healthy (8). 

	 Design a new Eindhoven, and in doing so, strongly
	 keep in mind the eight themes. Don’t feel restrained 	
	 by what already ‘is’. Just act as if Eindhoven is all 	
	 yours. Even better: Eindhoven ís all yours!  
	 Mail your plan to: goedplan@eindhoven.nl, or 	
	 write it down and send this back. (No stamp 	
	 needed).

bewonderen ze onze High Tech Campus en in Brussel nemen ze Brainport 
Eindhoven als voorbeeld. We mogen gerust concluderen dat Eindhovenaren 
slim zijn. Ondertussen zien diezelfde Eindhovense creatieven de ontwikkelingen 
in de stad stilzwijgend aan. En dat terwijl de politieke situatie in Eindhoven 
voor hen nog nooit zo gunstig is geweest. De gemeente heeft namelijk wel oren 
naar een paar slimme ideeën. En ze heeft er nog geld voor over ook. 

	 ‘Eindhoven, city of design’ is not a hollow motto. On the contrary: television,
	 cassette-tape, cd-rom and dvd are only a few examples of innovating Eind-
	 hoven designs. Barcelona admires our High Tech Campus and Brussels sets
	 Brainport Eindhoven as an example. So we can certainly say that Eindhoven has
	 got some brains. In the mean time the creative Eindhoven brains silently watch
	 their city grow. While the political climate in Eindhoven was never so advanta-
	 geous to them. The city is anxious to know about intelligent ideas. And it is
	 even prepared to spend some money on them. 

	 Dan zou je een brug over het centrum bouwen. De Keizersgracht weer vol 
met water laten lopen. Je zou een virtuele wijk creëren waar iedereen zich thuis 
voelt en zijn eigen plan kan uitvoeren. Je zou scholen veiliger én inspirerender 
maken en iedereen de mogelijkheid geven zijn eigen huis te bouwen. Je zou ... 
en nou even serieus. Wat zou jij doen? Wat vínd jij?  

	 You would build a bridge over the city centre. You would re-water the Keizers-
	 gracht. You would create a virtual neighbourhood in which everyone could feel 
	 at home and perform his own plan. You would improve the safety and inspira-
	 tion of schools and give everybody a chance to build his own house. You
	 would ... and this one is for real: What would you do? What do you think? 

	 Want ook hierover zijn ze het eens: als de samenleving verandert, moet de 
aanpak van de gemeente ook veranderen. Daarom wordt ruim baan gemaakt 
voor bewoners met goede ideeën en designers met mooie plannen voor de 
stad. Samen hebben de bestuurders van Eindhoven acht thema’s benoemd. 
Acht thema’s die om creativiteit vragen en om ‘anders denken’.

	 In alle steden over heel de wereld zijn ze het 
erover eens: ontwerpers blijken de aangewezen 
personen om complexe vraagstukken over de 
stad van een verlossend antwoord te voorzien. Zij 
zijn het als geen ander gewend om problemen te 
ontrafelen, analyses te maken en alles in twijfel te 
trekken. Om vervolgens met een ‘andere’ oplos-
sing te komen. Een oplossing die misschien niet 
direct voor de hand ligt, maar soms wel meerdere 
problemen tegelijk aanpakt. En die zo is vormge-
geven dat de inwoners er zich als vanzelf prettig 
bij voelen. Niet zo vreemd dus dat ontwerpers 
steeds vaker worden ingezet om de samenleving 
te verbeteren. Designers hebben de toekomst van 
de steden in handen. Wereldwijd.  

	 All the big cities in the world agree: Design-	
	 ers appear to be very capable of finding saving
	 solutions to the complex matters of a city. Like
	 no others, they are used to decode problems,
	 to analyze and to doubt everything, and after
	 all that: to come up with a ‘different’ solution.
	 A solution that might not seem very obvious at
	 first sight but that might cover several pro-
	 blems at once. A solution that is designed so,
	 that inhabitants feel natural about it straight-
	 away. As a consequence, it is not very odd that 
	 designers are assigned more and more often to
	 improve society. The future of the cities is in 	
	 designers hands! All over the world.
 

	 Eindhoven designstad is geen loze kreet. 
Integendeel. De televisie, cassette, cd-rom en dvd 
zijn slechts enkele voorbeelden van grensover-
schrijdende, Eindhovense ontwerpen. In Barcelona 



Verbeter de infrastructuur van de stad. 
	 Improve the infrastructure of the city. 

Zorg dat het veilig wordt in Eindhoven. 
	 Make sure Eindhoven becomes safe. 

Maak het hier schoon. 
	 Clean up the city. 

Laat mensen deelnemen aan de samenleving. 
	 Make people participate in their society. 

Geef jongeren een plek waar ze zichzelf kunnen zijn. 
	 Give youngsters a place where they can be themselves. 

Kleur de stad mooi groen. 
	 Give the city a nice green colour. 

Laat ons en anderen zich thuis voelen.
	 Make us and others feel at home. 

Houd de inwoners gezond.
	 Keep the inhabitants healthy.


